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Die neue Okodesign-Verordnung, die am 18. Juli 2024 in Kraft getreten ist, gibt in Entsprechung des europaischen
Green Deals einen umfassenden Rahmen fiir die Gestaltung nachhaltiger Produkte vor. Sie wird weitreichende
Auswirkungen auf Unternehmen haben.
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1. Anwendungsbereich und Ziele

Die Okodesign-Verordnung' verfolgt mehrere zentrale Ziele. Produkte sollen langlebiger, zuverlassiger, wiederverwendbar,
nachriistbar, leichter reparierbar und somit nachhaltiger werden. Sie sollen weiters den Erfordernissen einer klimaneutralen
und ressourceneffizienten Kreislaufwirtschaft entsprechen, wodurch sowohl ein erhéhtes Abfallaufkommen vermieden als auch
die Energie- und Ressourceneffizienz verbessert werden soll.

Ein digitaler Produktpass soll Verbraucher transparent und besser iiber die Nachhaltigkeit von Produkten informieren.

Die Okodesign-Verordnung hat einen breiten Anwendungsbereich, da sie fiir alle physischen Waren, die in der EU in Verkehr
gebracht oder in Betrieb genommen werden, einschlieBlich Bauteile und Zwischenprodukte, gilt. Auch digitale Inhalte sind von
der Okodesign-Verordnung umfasst, sofern sie integraler Bestandteil physischer Waren sind. Ausgenommen sind jene Waren, fiir
die die Okodesign-Anforderungen nicht angemessen sind, wie ua Lebens- und Futtermittel, Arzneimittel oder lebende Pflanzen.
Die Erfiillung der Okodesign-Anforderungen obliegt den einzelnen Wirtschaftsteilnehmern entsprechend ihrer jeweiligen Rolle
in der Lieferkette. Der Begriff ,Wirtschaftsteilnehmer” umfasst eine breite Palette von Akteuren in der Lieferkette. Konkret fallen
Hersteller, Bevollmachtigte, Importeure, Vertreiber, Handler und Fulfilment-Dienstleister darunter. Zusatzlich werden auch
Betreiber von Online-Marktpldtzen und Suchmaschinen von den Regelungen der Verordnung angesprochen.

2. MaBnahmenkatalog

Zur Erreichung dieser Ziele sind bestimmte Okodesign-Anforderungen einzuhalten. Es handelt sich dabei um Leistungs- oder
Informationsanforderungen, die darauf abzielen, ein Produkt, einschlielich der Prozesse, die entlang der gesamten
Wertschopfungskette des Produkts stattfinden, okologisch nachhaltiger zu gestalten. Die Okodesign-Anforderungen sollen —



sofern fiir die betreffende Produktgruppe relevant - der Verbesserung konkret festgelegter Produktaspekte dienen. Diese
Produktaspekte umfassen ua die Funktionsbestandigkeit, Wiederverwendbarkeit, Reparierbarkeit oder Recycling-Fahigkeit eines
Produkts.

Neben der Einhaltung der Okodesign-Anforderungen sind Unternehmen kiinftig verpflichtet, den europaischen und nationalen
Behdrden auf Anfrage Unterlagen und Informationen iiber ihre Produkte zur Verfiigung zu stellen. Die Okodesign-Verordnung
legt insbesondere konkrete Offenlegungspflichten innerhalb von 30 Tagen iiber unverkaufte Verbraucherprodukte fest.

Dariiber hinaus sieht die Okodesign-Verordnung die Einfiihrung eines digitalen Produktpasses vor. In den digitalen Produktpass
sind konkret festgelegte Informationen liber die 6kologische Nachhaltigkeit von Produkten, ua iiber das Produkt selbst, den
Hersteller bzw Importeur sowie eindeutige Kennungen und Warencodes aufzunehmen. Die Kommission wird ein digitales
Register erstellen, in welchem die jeweiligen Produktkennungen richtig, vollstandig und aktuell gespeichert werden und
einsehbar sind. Der digitale Produktpass ist somit ein digitales Instrument, das Transparenz fiir Kunden schaffen soll.

Mit der Gkodesign-Verordnung wird kiinftig die Vernichtung von unverkaufter Kleidung, Bekleidungszubehdr und Schuhen
verboten. Der Kommission wird die Befugnis libertragen, diese Liste zu erganzen. Fiir sonstige Kategorien von unverkauften
Verbraucherprodukten haben Wirtschaftsakteure MaBnahmen zu ergreifen, um eine Vernichtung zu verhindern. Sofern sonstige
Verbraucherprodukte dennoch - unmittelbar von den Wirtschaftsakteuren oder in deren Auftrag - entsorgt werden, miissen
Unternehmen jahrlich iiber die Menge der von ihnen entsorgten Produkte und die Griinde dafiir berichten.

Fiir Kleinst-, kleine und mittlere Unternehmen sieht die Okodesign-Verordnung Erleichterungen vor. Diese Unternehmen sind
von hestimmten Verpflichtungen ausgenommen. Auf Kleinst- und Kleinunternehmen finden etwa das Vernichtungsverbot fiir
unverkaufte Produkte sowie die damit einhergehenden Offenlegungspflichten keine Anwendung. Fiir mittlere Unternehmen ist
eine Anwendung dieser Bestimmungen erst ab dem 19. 07. 2030, sohin mit einer Ubergangsfrist von sechs Jahren ab
Inkrafttreten der Verordnung, vorgesehen.

3. Sanktionen und Uberwachung der Verordnung

Die einzelnen Mitgliedstaaten sind verpflichtet, Vorschriften iiber Sanktionen bei VerstoBen gegen die Okodesign-Verordnung zu
erlassen. Sie haben weiters dafiir zu sorgen, dass diese Vorschriften umgesetzt werden. Die Mitgliedstaaten haben hierbei alle
MaRnahmen zu treffen, die fiir die Verhangung der Sanktionen erforderlich sind. Die Sanktionen miissen wirksam,
verhaltnismaBig und abschreckend sein. Die Mitgliedstaaten sind verpflichtet, der Kommission die nationalen Vorschriften und
MaBnahmen mitzuteilen und deren Anderungen zu melden. Nach der Okodesign-Verordnung miissen die Mitgliedstaaten
zumindest GeldbuBen und den zeitlich befristeten Ausschluss von der Vergabe offentlicher Auftrage vorsehen.

Sofern ein Produkt nicht den Okodesign-Anforderungen entspricht, haften der Hersteller, Importeure oder Fulfillment-
Dienstleister Verbrauchern fiir daraus entstandene Schaden.

Die Uberwachung und Evaluierung der Okodesign-Verordnung obliegt der Kommission. Sie evaluiert die Verordnung erstmals bis
zum 19. 07. 2030 und dann alle sechs Jahre.

4. Umsetzung

Die Umsetzung der Okodesign-Verordnung erfolgt schrittweise:

» Arbeitsplan der Kommission: Im Marz/April 2025 wird die EU-Kommission einen Arbeitsplan zur Umsetzung der Verordnung
veroffentlichen.

» Priorisierung von Produktgruppen: Der Arbeitsplan wird festlegen, welche Produktgruppen vorrangig bearbeitet werden und
einen voraussichtlichen Zeitplan enthalten.

»  Ausarbeitung von Okodesign-Anforderungen: Fiir die priorisierten Produktgruppen werden spezifische Okodesign-
Anforderungen entwickelt.

»  Ubergangsfrist: Danach haben sowohl die Unternehmen als auch die Mitgliedstaaten in der Regel 18 Monate Zeit, sich auf
die neuen Anforderungen einzustellen.



» Vernichtungsverbot: Das Verbot der Vernichtung unverkaufter Kleidung, Bekleidungszubehor und Schuhe tritt zwei Jahre
nach Inkrafttreten der Verordnung in Kraft.

» Offenlegungspflicht: Die erste Offenlegung von Informationen durch Unternehmen muss im ersten vollstandigen
Geschaftsjahr nach Inkrafttreten der Verordnung erfolgen.

5. Fazit und Ausblick

Die neue EU-Okodesign-Verordnung stellt einen Paradigmenwechsel in der Produktgestaltung und -herstellung in Richtung
Nachhaltigkeit und Kreislaufwirtschaft dar. Flir Unternehmen bringt sie zunachst zusatzliche Herausforderungen und
Anpassungsbedarf mit sich, eroffnet aber unter Umstanden auch neue Maoglichkeiten fiir Innovation und Marktdifferenzierung.

TVerordnung (EU) 2024/1781 zur Schaffung eines Rahmens fiir die Festlegung von Okodesign-Anforderungen fiir nachhaltige
Produkte, zur Anderung der Richtlinie (EU) 2020/1828 und der Verordnung (EU) 2023/1542 und zur Aufhebung der Richtlinie
2009/125/EG.
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